THE IDENTITY SHIFT™

DET KANNS SOM ATT NI AR TYDLIGA. SOM ATT ALLA FORSTAR.

Men kan alla i teamet foérklara vad ni goér, och vart ni ska?
Kanner ni till er idealkunds verkliga problem, eller gar ni pa kann?
Och kan ni tydligt forklara er produkts nytta for kunden, eller fastnar ni i detaljerna?

VAD AR THE IDENTITY SHIFT™?

En strategisk forflyttning

Det har ar inte ett designprojekt, och inte en ny varumarkesplattform.
Det 4r en genomtankt strategisk process som tar er fran spretig kommmunikation
till en tydlig identitet, som gér allt ni gor tydligare och skarpare. Allt pa 4-6 veckor.

FRAN TILL

Otydlig riktning och intern oro En tydlig gemensam riktning

Osaker positionering och malgrupp Ett tydlig positionering och sjalvklar malgrupp

Oklar identitet och spretig kommunikation En intern grund som starker all kormmunikation
RESULTATET?

En gemensam intern riktning.
Hela teamet vet vilka ni ar och vart ni ska.

Klarhet i vad ni ska saga. Och vad ni inte ska saga.
Lika viktigt som budskapet ar vad som ska l[amnas utanfor.

Formuleringar som traffar er idealkund.
Ratt kunder kanner igen sig direkt. Fel kunder sorterar bort sig sjalva.

En tydlig position pa er marknad.
Ni vet exakt var ni sticker ut och kan kommmunicera det med trygghet.



HUR DET GAR TILL?

En tydlig och vardeskapande process

Fran startmote till fardig leverans tar The Identity Shift ungefar 4-6 veckor. Processen ar enkel

for er, omfattande fran var sida, och levererar 6kande varde ju langre ni anvander er av det ni far.
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DEEP DIVE

Intervjuer som
fangar vad som
verkligen skiljer
er,vem ni l6ser
problem fér, vart ni
syns, vart ni ska och
hur ni vill uppfattas.

renee@drawandtell.se |
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MARKET MESSAGE

Analys av er
kommunikation och
er marknad. Vart ni
forsvinner, vart ni bor
ta plats och hur ni
kan sticka ut.

070 710 40 46

03

FRAMEWORK

Hjartat i leveransen.
Ett genomarbetat
strategidokument

i sju delar som
tillsammans bildar er
nya identitetsgrund.
Las mer har

| drawandtell.se
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ELEVATED BRAND

Allt paketeras
genomarbetat med
genom tankt layout
och design. S3 att det
inte bara ar tydligt,
utan kanns ratt och
inspirerande for alla i
foretaget.

05

ACTIVATION

Vi gar igenom

allt tillsammans

i ett aktiverande
mote, Oppnar upp
for fragor och
sakerstaller att ni
boérjar implementera
er identitet internt.

Ert karnbudskap, formulerat sa att det fastnar. En tagline som goér jobbet varje gang
nagon fragar vad ni gér och varfor det spelar roll.

En skarp och arlig bild av vem ni faktiskt riktar er till. Inte alla, utan ratt.
Ju tydligare ni vet vem ni pratar med, desto lattare blir allt annat.

Rdkna ut er ROI har!

Vad som skiljer er fran andra och hur ni bevisar det pa ett satt som ar trovardigt.

Vad era kunder egentligen képer. Vad som haller dem vakna om natterna och vad de
hoppas att ni ska |6sa. Nar ni forstar det pratar ni deras sprak, inte ert eget.

Hur ni later. Vad ni aldrig sager. Varfor det spelar roll. En rost som kanns konsekvent
oavsett vem i teamet som skriver eller pratar.

Var ni ska synas och hur ni ska agera pa olika kanaler. Inte dverallt, utan pa ratt stéllen,
med ratt kansla och ratt budskap.

Malsattningar for 1 och 3 ar framat. Sa att ni gemensamt vet vart ni ar pa vag. Och varfor.
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